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Eté 2024 Les meublés touristiques

Une saison estivale a deux @ tirent leur épingle du jeu avec la clientele
vitesses : aprées un mois de | francaise : I'hébergement locatif est
juillet décevant suite d une  plébiscité par les touristes avec une
météo maussade, le mois hausse de plus de 5% des nuits
d’aoit reste conforme aux  réservées en juillet et 11% en aolt (par
attentes. rapport a 2023).

La frequentation des touristes étrangers

se maintient, avec néanmoins des spécificités : la frequentation des
clientéles espagnoles et allemandes est en forte progression (avec
+18% et +17% de nuitées depuis juillet par rapport a I'an dernier), alors
que le nombre de nuitées britanniques est en recul de 21% par rapport a
2023 depuis le début de I'été.




En Vendée

Printemps 2024

> Les conditions météorologiques défavorables sur une bonne partie
de la saison ont affecté les intentions de départ et favorisé les

réservations de derniére minute.
> L'environnement international morose et la situation politique
frangaise avec la dissolution de I'Assemblée Nationale début juillet a

retardé et/ou différé certains départs en congés.

2 7
Ete 2024
Les attentes vis-a-vis des Jeux Olympiques n'ont

pas été comblées. Le bassin parisien et les
territoires hétes ayant drainé de nombreux flux de

visiteurs.
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Un territoire attractif
2800000

nuitées touristiques

2000000

visites excursionnistes

830 000

visiteurs dans les sites
payants de visite et de loisirs

347125

passages vélo

Chiffres saison 2024 : Flux vision Orange ; Enquéte auprés des sites de visite et de loisirs ; Eco-compteurs du département




2,8 millions de nuitées touristiques
réalisées sur la saison estivale
$-6%

. par rapport a 2023
Juillet: | Aout:

1,5 millions de
nuitées touristiques

1,3 millions de
nuitées touristiques

Pic de fréequentation le jeudi 15 aoat: 61 000 nuitées touristiques

Grand Chiffres saison 2024 : Flux vision Orange



Les points d'accueil sur le territoire

Bureaux de tourisme Hors les murs
personnes renseignées personnes renseignées
d’avril a novembre en juillet et aolt
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f;cm Sites de visite et de loisirs

Un mois de juillet faible en frequentation - Effet des JO, conditions
météorologiques défavorables

67 %

des structures
estiment leur
fréequentation stable
ou en baisse
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=G Les ports

Plus de 2743 nuitées escales aux ports
de Jard-sur-Mer et de Bourgenay




i Hotellerie de Plein air

Les réservations de derniéeres minutes non honorées en raison
de la météo

85 %

des campings
estiment leur
frequentation stable
ou en baisse

— N
27 % 58% 82% 18%
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—4 Résidences de tourisme
et hébergements de groupe

Retour des groupes notamment des demandes de séminaires
pour les entreprises

83 %

des structures
estiment leur
frequentation stable
ou en baisse

= N
50 % 33 %
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Hotels et chambres d’hotes

Des vacances au calme et en famille

85 %

des propriétaires
estiment leur
frequentation stable
ou en baisse

— &
59 % 26 %

83 %

17%




© Domaine de la Coutardiére

Locations de vacances

Un hébergement plébiscité

88 %

des propriétaires
estiment leur
fréequentation stable
ou en baisse

— &
53 % 35%

89 %

N%




16 000 Alres camping-car

nuitées sur les
1 aires
camping-car
du territoire

LA BOISSIERE-
DES-LANDES

GROSBREUIL

LE CHAMP-
SAINT-PERE

SAINT
AVAUGOURD
DES-LANDES

SAINT
VINCENT

TALMONT
SAINT-HILAIRE

SAINT-CYREN
TALMONDAIS

SAINT
VINCENT
T SAINT-BENOIST
SUR-MER

LONGEVILLE-
SUR-MER

> Vendee
< Grand
’ Littoral



=% Producteurs, artisans et restaurants

Panier moyen stable dans les restaurants et en hausse chez les
producteurs et artisans

55 %

des structures
estiment leur chiffre
d’affaires en hausse

N
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© Ferme de la Rochette




Origine de la clientele francaise et profil

Profil de la clientele :

Origines géographiques de la clientéle frangaise sur
la saison estivale (81 % de frangais) :

15% 1N% 8% 1%

Grands-parentset ggy
tribu petits enfants

31% N%

Famille Famille Famille
Chiffres saison 2024 : Enquéte auprés des professionnels 0-3ans 4-12 ans 13anset +

du territoire et Flux Vision Orange




= Clientele étrangere

Un retour significatif de la clientéle étrangere

Moyenne des clientéles étrangéres Origines de la clientéle étrangére :

en Vendée Grand Littoral :
1> Angleterre (21%)

19 % > Vendée
2 > Pays-Bas (20%) ﬁGmnd

Littoral

3 > Belgique (19%)
4 > Allemagne (14%)

Moyenne des clientéles
étrangéres en Vendée

Chiffres saison 2024 : Flux vision Orange




> Vendée

~-# DU 19 octobre au 11 novembre

239 000 331000
nuitées touristiques visites
réalisées I d’excursionnistes
T +51% T +59%
par rapport a 2023 par rapport a 2023
21000

nuitées dans la nuit
du 9 au 10 novembre

Chiffres saison 2024 : Flux vision Orange

i ©Vendée Globe - Alea - JL.Carli



= Les temps forts de la destination

FESTIVAL

HUCHE
GROLL

MOUTIERS~-LES-MAUXFAITS

27 JUILLET 2024 %

GRATUIT

CECILYA & THE GANDY KINGS
U% PROJEGT

DEAD LEAF o

VOLTAIR ©

KUBE

L’EPOPEE

. DE RICHARD COEUR DE LION
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NOUVEAU MAPPING & TABLEAU
«LE SACRE DE RICHARD A WESTMINSTER »




> Vendee

=i, L'observatoire

LES CHIFFRES CLES

RAPPORT D’ACTIVITE DU TOURISME

J“BILAN ;\NNUIéL D-E FREQUENTATION TOURISTIQUE . OUtiIs pour I'Observthire :
Vendée Grand Littoral > Vendée Le Département Direction
ESTIMATION DE LA FREQUENTATION TOURISTIQUE VIA FLUX VISION EnVi ronnement Ag riCuItu re et PéChe

> Insee

> Vendée Expansion

> Flux Vision Orange

> Tourinsoft

> Enquéte aupres des professionnels
> Solution Liwango




La promotion de la
destination
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La destination connectée

Activités et Loisirs

6 570 télechargements
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La destination
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o i Promotion
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NOUVEAUTES 2024 :

Campagne de communication sur Alouette

> 4 accueils de presse

> 1accueil de TO espagnols sur la
thématique vélo

PROJET 2025

Renforcement de la visibilité
des stations littorales par des
campagnes médias (radio + TV)
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> Vendée ° °® o

i Animation du resedau

g

Nos rendez-vous:

> Bilan de saison

> Grand Echange

> Eductours

> Rencontres individuelles

> Visites équipe

> Petits-déj chambres d’hétes

NOUVEAUTES 2024 PROJET 2025

> Matinale des Pros da destination des campings

.. . Carte Pass DVGL
> Déploiement du réseau Fou d’local au resto



> Vendee

~#% Information - Accompagnement

Valorisation de votre offre Partage de nos ressources:

sur les supports de I'Office de Tourisme > Top listes
> Données statistiques

> Photothéque
> Veille

Nos uccompagnements .
> Visites conseils

NOUVEAUTES 2024 PROJETS 2025
> Retour des réunions d’information > Enrichissement du module de
e-learning

> Création d’un livret d’accueil



=teen Commercialisation

Groupes & Affaires
Objectifs :

> Etre une vitrine pour les acteurs du
territoire

> Promouvoir les acteurs @économiques du
territoire

Votre

> Générer des retombées économiques A

sur le territoire

VENDEE 2024

Grand
o Littoral

> Personnaliser la réponse aux demandes
clients

Agence
receptive

> Augmenter le financement de I'OT



=it Commercialisation
Boutique ¢ Billetterie

Objectifs :

> Etre une vitrine pour les producteurs du
territoire

> Développer les billetteries du territoire
pour avoir un seul service de réservation

> Favoriser la promotion des sites et
événements

> Proposer un service supplémentaire aux
clientéles
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Stratégie 2024-2026




= Présentation de la stratégie 2024-2026

01 > Engagement - Promotion 02 > Engagement - Accueil
Des ambassadeurs de la destination Une destination d’Excellence
A. Affirmer les valeurs de la destination A. Qualité et Destination d'Excellence
B. Véhiculer les valeurs de la destination B. Schéma d'Accueil et de Diffusion de I'Information
C. Développement a l'International C. Réaménager les points d'informations touristiques

04 > Engagement - Accompagnement
des professionnels - Une destination
de qualité d’Excellence

03 > Engagement - Tourisme durable

Une destination durable

A. Accuell A. Consolider l'offre qualitative par la montée en

s L . compétences des acteurs de notre territoire
B. Sensibiliser les Clienteles au Tourisme Durable P

: . . B. Faciliter les Partenariats
C. L'OGS, un outil d'exemplarité au service du

tourisme durable



GUEST

& STRATEGY
Jerome
FORGET

Fondateur et gérant

Guest & Strategy



L’Angles D Pains



